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1. Semester ECTS SWS Prasenztage

Allgemeine BWL 3,5 36 4
Rechnungswesen 3,5 36 4

Recht 3,5 36 4

Economics 3,5 36 4

Interkulturelle Komm. 3,5 36 4

Personliche Kompetenzen 3,5 36 4

Analytische Methoden & Wiss. Arbeiten 3,5 36 4

Marketing & Sales (Ausland) 35 36 4

2.Semester ECTS SWS Prasenztage

Strategy & International Management 3,5 36 4

Financial Markets 3,5 36 4

Medienarbeit fiir Fihrungskrafte 3,5 36 4

Controlling fur Fihrungskrafte 3,5 36 4

Public Relations 3,5 36 4
Projektmanagement 3,5 36 4
Kommunikationsmanagement 3,5 36 4

3.Semester ECTS SWS Prasenztage

Leadership & Change Management 3,5 36 4

Spezialgebiete der Kommunikation: Extern 3,5 36 4

Spezialgebiete der Kommunikation: Intern 3,5 36 4

MBA Priifung 2 18 2

MBA Thesis 15

Gesamtsumme 80 666 74
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